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Arquitecto

— N la década de 1960,
después del periodo de
autarquia, Espafna em-
pezaba a abrirse econo-
micamente al exterior. Y, desde
luego, al turismo que ya empe-
zaba a convertirse en uno de
los motores de crecimiento. La
provincia de Almeria no se que-
da al margen y algunos hitos
contribuyeron positivamente a
ello: lainauguracion del Aero-
puerto Internacional (1968),
la apertura del Parador Nacio-
nal de Mojacar (1966) y la de-
signacion de Aguadulce como
el primer Centro de Interés Tu-
ristico Nacional (1964).

El Ministerio de Informacién
y Turismo inicia una importan-
te campafna publicitaria que
ocuparia las décadasde 1960y
1970. El Centro de Documenta-
cion Turistica de

® Después del periodo de autarquia,

Espana empezaba a abrirse al exterior.

Almeria no se quedo al margen

Almeria en
los carteles
turisticos de

Espafia (CDTE)
del Instituto de
Estudios Turisti-
cos (Turespana)
custodia los car-
teles turisticos
que se realizacon
en esas fechasy
que mas alla del
'Spain is diffe-
rent!" mostraban
el paisaje, la ar-
quitectura y las
costumbres de
las regiones de
un pais que em-
pezaba a abrir
los brazos al viajero. Los carte-
les y folletos donde la provin-
cia de Almeria es protagonista
se pueden dividir en tres gru-
pos:

a) Los carteles referidos al
patrimonio y a la historia. En
este grupo domina la Alcazaba.
Uno de los carteles (1964) se
ilustra con una fotografia del
monumento desde poniente
realizada por

de se advierte el
Cabo de Gata al
fondo, en este ca-
so el fotografo en-
cargado es Carlos
Pérez Siquier. Es-
te autor también
colaboraria con el
Ministerio en
otras campanas de
promocion turisti-

ca
de

biertas con tejados.
Debido al momento
politico, tal vez se
quisiera subrayar el
sometimiento del
poder sobre los ciu-
dadanos. Una ima-
gen casi idéntica de
Carlos Pérez Siquier,
de unos afios des-
pués —ya en demo-
cracia—, muestra en
un primer plano
unas hojas de un
chopo que ocultan
las casas, mostrando

quitecto francés André
Bloc —cuya obra ca-
balgaba entre la escul-
turay la arquitectura—
y cuyas formas redon-
deadas recuerdan a las
arquitecturas popula-
res del Mediterraneo,
sirvio como ilustracion
para dos de los carte-
les: en el primero de
ellos (1975) se puede
leer 'Costa Blanca'y se
aprecia una fotografia
de Manuel Arnaiz con
un fragmento de la ca-

de forma aislada la
presencia del Castillo. En am-
bos casos, en el cartel reza la
palabra 'Espana’.

b) Los carteles donde se
muestra la Arquitectura popu-
lar o vernacula. En este sentido
destaca el Pueblo de Mojdcar
con dos carteles —rotulados
con la palabra 'Espafna'—

que incluyen fotografias de
Esteban Carrillo Flores: en
el primero de ellos (1969)
se muestra el pueblo enca-
lado en blanco sobre el ce-
rro en el que se asientayen
primer plano un coche con

say al fondo el mar, el
segundo cartel (1984) donde
ya se puede leer 'Costa de Al-
meria' aparece igualmente un
fragmento de la casa —y un pe-
queno hueco de ventana—, y al
fondo el pueblo y la playa de
Carboneras. Otro de los carte-
les (1969), rotulado con la pa-
labra 'Espafna' y con una foto-
grafia de Carlos Pérez Siquier
muestra una imagen abstracta
de la cubierta de una casa en
San José, donde se puede ver
una chimenea, una cupula, al-
gunos volumenes cubicos, y al
fondo el azul mar Mediterra-

¢) Finalmente, los carteles
donde predominan los paisajes
virgenes. Aqui

destaca el car-

tel (1973) con
la fotografia de
la piedra de
Los Escullos

Sol del una pareja de turistas, y el | neo.

Obispo Vi- segundo cartel (1966) se
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Portoca- ?& gen de

rrero, para | S _ f una —

algunos— 3 3 . § compo- F‘S‘ — ? S v
en el muro “' a sicion : : '
del dbside ™. & \; abstrac- -

de la Cate- | 4 ta de ta- |

dral de Al- pias i

meria. En los dos carteles don-
de aparece como
protagonista, se

otras provincias
de Espana, la
Guia de Cam-
pings o los carte- | &

les de las Fiestas 5

en honor a la
Virgen del Mar.
La Alcazaba es
protagonista de
otros carteles y
folletos promo-

Francesc Catala-
Roca —el autor
de la famosa foto-
grafia 'Las sefori-
tas de la Gran Via

de Madrid'
(1955)—. Otro
cartel (1973) se
apoya en otra

imagen de la Al-
cazaba desde ese
mismo punto de
vista, también
con unas chum-
beras en primer
plano, pero don-
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vincula a Almeria
con la 'Costa del
Sol' —que fue el
apelativo que Ro-
dolfo Lussing le
adjudicé unas dé-
cadas antes—, y
uno de ellos sirve
-~ de anuncio para
el 'Rally de la
Costa del Sol' que
se celebraria los
dias 9 y 10 de di-
ciembre de 1967.

blancas, so- |.
bre las que |
destaca una
mujer otean-
do el hori-
zonte. Car-
los Pérez Si- 4
quier tam- |-
bién aporta

dos fotogra- 4

gsta del 1ol corpa del sol

que terminaria
siendo uno de
los iconos del
Parque Natural
de Cabo de Ga-
ta-Nijar, del
fotografo Josip
Ciganovic. El
resto de carte-
les estan for-
mados por vis-

fias para

sendos carteles: la primera
(1968) es un detalle de una es-
calera y la segunda (1970) la
preside dos macetas con gera-
nios sobre una balanza apoya-
da en una tapia blanca. En el

primer

cionales: desde
fotografias exte-
riores o de los jar-
dines, hasta co-
llages, pasando
por representa-
ciones abstractas
de los lienzos de
la muralla traza-
dos a linea
(1979). En el ca-
pitulo dedicado
al patrimonio,
también destacan
imagenes de El

Otro protagonis-
ta es el imponente
Castillo de los Fa-
jardo de Vélez-
Blanco. Aparece en
dos carteles muy
parecidos: el pri-
mero (1967), fir-
mado por el foto-
grafo Robert G.
Everts, muestra al
Castillo dominan-
do claramente las
casas a los pies de
la montafa y cu-

tas de paisajes
de esta zona virgen del levante
almeriense.

Cuando se repasa los temasy
fotografos elegidos en los car-
teles, se descubre el acierto de
las campanas: desde el interés
por el patrimo-

caso
aparece
sobre-
impreso
la pala-
bra 'Al-
meria', y
en el se-
gundo
'Espa-
na'.

La 'Ca- e
sa Labe-
rinto' de
Carbo-
neras,
del ar- 8

nio y la historia
como herencia
construida, Ia
arquitectura po-
pular vinculada
a lo especifica-
mente local vy
los paisajes vir-
genes que ter-
minarian con-
virtiéndose en
espacios prote-
. | gidos yen la se-
~ | fadeidentidad
del turismo sos-
tenible de 1la
provincia.
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